Halbjahresbericht
2000

Halbjahresbericht
2000

generation
b

| | | Farrily Entertainment
I AG



Geschafts-
entwicklung

Umsatzanstieg um 500 % im

zweiten Quartal auf insgesamt

43,8 Mio. DM

Ergebnis der gewohnlichen

Geschaftstatigkeit auf 5,7 Mio. DM

verbessert

* Kapitalerh6hungen erfolgreich
durchgefiihrt

* Rund 330 Zeichentrick-Episoden
in Produktion

* Eigene Realfilm-Produktion

RTV erzielte im ersten Halbjahr Um-
satze in Héhe von insgesamt 43,8 Mio.
DM. Im Vergleich zum ersten Quartal
diesen Jahres (7,3 Mio. DM Umsatz)
ist dies ein Anstieg um 36,5 Mio. DM
bzw. um rund 500 %.

Das Ergebnis der gewohnlichen
Geschaftstatigkeit betrug im ersten
Halbjahr des laufenden Jahres 5,7 Mio.
DM. Das Betriebsergebnis (EBIT) lag
im Berichtszeitraum bei rund 9,2 Mio.
DM. Uber die planméRigen Abschrei-
bungen hinaus wurden Sonderab-
schreibungen in Hohe von 2,6 Mio. DM
im zweiten Quartal auf den Programm-
stock vorgenommen, um eine markto-
rientierte Bewertung sicherzustellen.

Das Ergebnis nach DVFA/SG belief sich
auf 2,7 Mio. DM. Der Konzernbilanz-
verlust von rund 1,3 Mio. DM basierte
auf den auRerordentlichen Aufwen-
dungen in Hohe von rund 5,5 Mio. DM,
die im Zusammenhang mit der Kapital-
erhohung und den Zukaufen mit einem

Gesamtvolumen von 180 Mio. DM
verursacht wurden. Der Halbjahres-
abschluss entspricht den Erwartungen
des Unternehmens.

Im vorliegenden Halbjahresabschluss
wurden erstmals auch die Ergebnisse
von Waterfront Medien Produktion
GmbH sowie Energee Entertainment
Ltd. konsolidiert. Eine Betrachtung des
ersten Halbjahrs 1999 wird aufgrund
mangelnder Vergleichbarkeit nicht vor-
genommen. Die wichtigsten Kenn-
zahlen im ersten Halbjahr 1999:
Umsatz rund 18 Mio. DM, das EBIT
betrug 6,5 Mio. DM, das Ergebnis der
gewohnlichen Geschaftstatigkeit belief
sich auf rund 6,3 Mio. DM. Insgesamt
wurde im ersten halbjahr 1999 Uber-
schuss von 606 TDM erzielt.

Umsatz Programm/Produktion/Vertrieb und
Merchandising im ersten Halbjahr
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Highlights

* Hauptversammlung stimmte den
Vertrégen zu

* Kapitalerh6hungen erfolgreich
durchgefiihrt

Die Aktionare stimmten auf der ersten
Hauptversammlung von RTV, die am

4. Mai stattfand, den Vertragen mit
CLT-UFA, Energee Entertainment und
Nelvana zu. Ferner wurden eine Reihe
von KapitalmaBnahmen beschlossen.
Die Bar-Kapitalerhéhung durch Aus-
gabe von rund 1,1 Mio. neuer Aktien
konnte im April trotz schwierigen
Marktumfeldes zum Preis von 51 Euro
erfolgreich platziert werden. Am 3. Juli
erfolgte die letzte KapitalmaRnahme
durch die Ausgabe von Gratisaktien im
Verhaltnis 1:1. Dies entspricht einer
Kapitalerh6hung aus Gesellschafts-
mitteln von rund 11,9 Mio Euro auf
ein Grundkapital von heute 23,9 Mio.
Euro. Ferner beschlossen die

Aktionare die Erweiterung des
Aufsichtsrates um drei zusatzliche
Mitglieder. Neben Dr. Detlev Lux
(Vorsitzender des Aufsichtsrats) und
Prof. Dr. Johannes Kreile sind nun
auch Dr. Wolfram Freudenberg, Dr.
Hans-Christoph Maulbetsch und
Dorothee Hess-Maier in den Auf-
sichtsrat der RTV gewahlt worden.
Erhard Pohle (stellv. Aufsichtsrat)
ist zum 30. Juni 2000 aus dem Auf-
sichtsrat der RTV ausgeschieden. Die
Neuwahl des Stellvertreters findet im

August statt.

»Moorhuhn* startet durch
Mitte Mai haben sich RTV und die
Phenomedia AG in einem Koopera-
tionsvertrag auf die umfassende Aus-
wertung des Internet-Kultcharacter
~Moorhuhn* verstandigt. RTV erhielt
die weltweiten und zeitlich uneinge-
schrénkten TV-, Merchandising-, Audio-,
Videorechte sowie die territorial auf
Deutschland bezogenen Auswertungs-
rechte fir interaktive Spielformen.
Nach ,Fix & Foxi“ ist das »Moorhuhn*
ein neuer wichtiger Character, bei dem
die Entwicklungs- und Vermarktungs-
kompetenz von RTV zum Tragen kommt.
RTV wird kiinftig als Character-Spezia-
list und -Creator erfolgsversprechende
Character umfassend und effizient
national und international vermarkten.
Fir das populare Federvieh konnten
bislang Lizenvereinbarungen in Hohe
von rund 3,5 Mio. DM erzielt werden.



Produktion von Realfilmen
Mit der Griindung der ,Waterfront
Medien Produktion GmbH* im ersten
Halbjahr vollzieht RTV einen weiteren
wichtigen Schritt bei der Umsetzung
ihrer Unternehmensstrategie. Das
neue Tochterunternehmen, an dem
RTV zu 95 % beteiligt ist, wird das
Kerngeschaft Kinder-, Jugend- und
Familien-TV durch Realfilme wie TV-
Movies, -Reihen und -Serien, Spielfilme,
Comedy- und Unterhaltungsformate
sowie internationale Koproduktionen
fur die Zielgruppe der Erwachsenen
erganzen. Neben der Erweiterung der
Geschaftsfelder ,,Familien und Erwach-
sene” erschlieBt RTV gleichzeitig neue
Vertriebswege. Die neuen Produktionen
sollen auch in den Bereichen Web-TV
und E-commerce sowie im Merchan-
dising ausgewertet werden.

Gewinn und Verlustrechnung

flir den Zeitraum 1. Januar bis 30. Juni 2000

2000

DM

AUSSENUMSATZE

43.787.979,37

Sonstige betriebliche Ertrage

493.038,50

44.281.017.87

Materialaufwand

Aufwendungen fiir Roh-, Hilfs- und Betriebsstoffe

und fiir bezogene Waren 145.494,09
Aufwendungen fiir bezogene Leistungen 7.613.583,55
7.759.077,64
Personalaufwand
Léhne und Gehélter 3.240.090,57
Soziale Abgaben und Aufw. fir Unterstiitzungen 301.831,36
Aufwendungen fiir Altersversorgung 27.500,00
3.569.421,93
Abschreibungen auf immaterielle Vermégensgegen-

stande des Anlagevermdgens und Sachanlagen 11.949.023,65
Reparaturen und Instandhaltungen 86.835,21
Verwaltungskosten 3.630.397,39
Mieten 358.054,85
Freiwillige soziale Leistungen 144.248,95
Vertriebskosten 5.156.213,29
Sonstiges 2.466.967,16
11.842.716,85

EBIT 9.160.777,80
Sonstige Zinsen und ahnliche Ertrage 287.520,01
Zinsen und &hnliche Aufwendungen 3.777.932,36
-3.490.412,35

ERGEBNIS DER GEWOHNLICHEN GESCHAFTSTATIGKEIT 5.670.365,45
Auferordentliche Aufwendungen/Ergebnisse 5.493.896,31
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 63.415,52
Sonstige Steuern 641,30

64.056,82

HALBJAHRESUBERSCHUSS 112.412,32

Gewinn/Verlustanteile anderer Gesellschafter -1.313.277,38

Gewinnvortrag -67.383,88

-1.268.248,94

KONZERNBILANZGEWINN

-1.268.248,94




Kapitalflussrechnung der RTV AG

flir den Zeitraum 1. Januar bis 30. Juni 2000

1.1. - 30.6.2000

TDM

Halbjahresiiberschufd -1
Abschreibungen auf Gegenstande des Anlagevermégens 8.960
Verénderungen langfristiger Riickstellungen 62
Cash-flow nach DVFA/SG 9.021
Zunahme der Forderungen aus Lieferungen und
Leistungen sowie anderer Aktiva -30.000
Zunahme der kurzfristigen Riickstellungen 486
Zu-/Abnahme der Verbindlichkeiten aus Lieferungen
und Leistungen sowie anderer Passiva 7.825
Mittelzu-/abflufd aus laufender Geschaftstatigkeit -12.668
Auszahlungen fur Investitionen
in das Anlagevermdgen -178.001
MittelabfluR? aus der Investitionstétigkeit -178.001
Einzahlungen aus Kapitalerhthungen 150.917
Darlehnsaufnahme 422
Mittelzufluf? aus der Finanzierungstatigkeit 151.339
Zahlungswirksame Veranderung
des Finanzmittelbestandes -39.330
+ Finanzmittelbestand zu Beginn des Jahres 10.683
= Finanzmittelbestand am Ende des Jahres -28.647
Zusammensetzung des Finanzmittelbestands
Flussige Mittel 1
kurzfristige Bankverbindlichkeiten -28.648

-28.647
Durchschnittliche Anzahl der Mitarbeiter im Jahr 2000 35

Anzahl der Mitarbeiter am 30.06.2000 40




Bilanz

fiir den Zeitraum 1. Januar bis 30. Juni 2000

2000
DM
Aktiva
ANLAGEVERMOGEN
Immaterielle Vermégensgegensténde 246.727.903,15
Sachanlagen 2.060.346,25
Finanzanlagen 86.043,00
248.874.292,40
UMLAUFVERMOGEN
\Vorrate 5.861.726,92
Forderungen und sonst. Vermdgensgegensténde 53.549.671,31
Kassenbestand, Bundeshankguthaben, Guthaben
bei kreditinstituten und Schecks 4.092.557,57
63.503.955,80
RECHNUNGSABGRENZUNGSPOSTEN 56,03
312.378.304.23
Passiva
Eigenkapital 215.346.513,36
Ruckstellungen 6.529.683,36

Verbindlichkeiten

90.502.107.51




Business lines

In diesem Jahr werden erstmalig in
der Unternehmensgeschichte von RTV
17 neue Filmproduktionen fertigge-
stellt. Darunter befinden sich Pro-
grammtitel wie Gloria’s House und
Wicked, die bei unserer Tochtergesell-
schaft Energee produziert werden
sowie Turtle Island, Marvellous Milly,
Generation 0!, Rotten Ralph und ande-
re Titel, die mit renommierten Kopro-
duzenten wie der BBC und Disney pro-
duziert werden. Aus der im vergange-
nen Jahr geschlossenen Koopera-
tionsvereinbarung mit dem kanadi-
schen Filmproduzenten Nelvana wer-
den Ende des Jahres fiinf neue Titel
fertiggestellt. Dazu zahlen Maurice
Sendak’s Seven Little Monsters,
Pelswick und fir die Zielgruppe der
3-5jahrigen Timothy goes to school.
RTV halt an allen Titeln i.d.R. umfang-
reiche nationale und internationale
Rechte. Der Programmstock wird
durch die Neuproduktionen deutlich
erweitert. Zur Zeit umfasst die Library
rund 4.800 Episoden mit 1.750 Stun-
den. Zum Jahresende werden es ca.
5.200 Episoden mit 1.900 Programm-
stunden sein.

Vertrieb

Neben dem bisherigen Programm:-
angebot sowie den Neuproduktionen
vor allem mit Energee und Sunbow
Entertainment (Generation 0!) konnte
erstmals der um die Nelvana und CLT-
UFA Programme erweiterte Programm-
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stock angeboten werden. Insgesamt
konnten mit diesem Programmangebot
Lizenz- und Koproduktionsvereinba-
rungen in Héhe von rund 37,9 Mio. DM
im ersten Halbjahr als Umsatz reali-
siert wurden.

Besonders hervorzuheben sind dabei
die Lizenzverkaufe von Generation O!
an Warner Brothers Kids, von Fix &
Foxi nach Kanada/USA (Family
Channel/Teletoon), der zweiten Staffel
von Fix & Foxi an den WDR in
Deutschland sowie nach Australien, die
Paketverkaufe der Nelvana-Titel nach
Osteuropa (Canal+ in Polen und HBO
in Tschechien) sowie die Lizenzver-
kéufe der Koproduktionen Wicked
(France 3, BBC, Foxkids, Canal J) und
Gloria’s House (TF1, BBC, Foxkids).
Mit den neuen Nelvana-Titeln konnten
bereits Lizenz-Vorverkaufe insbesonde-

re in die USA (PBS) abgeschlossen wer-

den. Weitere Lizenzvertrége wurden
mit dem Schweizer Sender DRS abge-
schlossen. Fix & Foxi sowie Inspector
Mouse wurden an HBO verkauft. Mit
Super RTL sind Nachlizensierungen
von CLT-UFA-Programmen vereinbart

worden. Paketverkéufe an deutschspra-

chige Sender im Ausland sowie Foxkids
sind in Vorbereitung. Aussichtsreich
verlief auch die osteuropaische
Fernsehmesse DISCOP Ende Juni.
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Merchandising

Als neu erworbene Lizenz stand das
»Moorhuhn“ im Mittelpunkt. Zu den
Lizenznehmern, die im ersten Halb-
jahr gewonnen wurden, zihlen renom-
mierte Partner. Die von RTV entwickelte
Vermarktungsstrategie fiir das Moor-
huhn wird eine charakterorientierte
Vermarktung mit bekannten Lizenz-
nehmern sicherstellen. Dabei soll das
»Moorhuhn* zu einer langlebigen Marke
entwickelt werden. Die Produktionsvor-
bereitungen verschiedener TV-Formate
laufen bereits.

Miinchen als weiterer Standort

Im April hat RTV ihre Hauptgeschafts-
stelle in Minchen erdffnet. Die Prasenz
in einer Medienmetropole verschafft
RTV eine bessere Ausgangsbasis fiir
die zunehmende Internationalisierung
und das weitere Wachstum.

Mitarbeiter

RTV beschéftigte zum 30. Juni 2000
insgesamt 40 Mitarbeiter, davon 25
in Miinchen und 15 in Mainz. In den
strategisch wichtigen Bereichen wie
E-business, Finanzen, Marketing,
Produktion und Vertrieb wurde zu-
sétzlich Personal eingestellt.
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Insgesamt funf Mitarbeiter sind bei
Waterfront und 37 inkl. Freelancer bei
Energee beschaftigt, vornehmlich im
Bereich Produktion und Vertrieb.

Erweiterung des Vorstands

Zum 1. Juli wurde John Travers vom
Aufsichtsrat in den Vorstand der RTV
Family Entertainment AG berufen.
John Travers, 42 Jahre, bisher Mithe-
grinder und Geschaftsfiihrer fir Ver-
trieb, Finanzen und Marketing bei
der Energee Entertainment Pty Ltd.
(Australien), an der sich RTV mehr-
heitlich beteiligt hat, wird die Verant-
wortung fiir den weltweiten Vertrieb
der TV-Rechte von RTV tibernehmen.

Peter Hille, bislang im RTV-Vorstand
fur TV-Rechte-Vertrieb zustandig,
wird fur die Ressorts International
Business Affairs, Recht und Personal
zusténdig sein.

RTV Family Entertainment AG
Corporate Communications
Mohlstrasse 23
D-81675 Munchen

Ansprechpartner:
Andrea Keidel
Telefon: +49 (0) 89-99 7271 - 23
Telefax: +49 (0) 89 - 99 72 71 - 92
andrea.keidel@rtv-ag.de
Finanzkalender
Quartalsbericht 3-00
DVFA-Analystenkonferenz
Roadshow

e-mail:

Ausblick

RTV setzt ihre Unternehmensstrategie
weiterhin konsequent und erfolgreich
um. Ziel ist, zur fiihrenden Character
Company europaischen Ursprungs zu
werden. Hierzu wird auch kinftig das
Kerngeschaft verstarkt sowie die
Marktposition als internationaler
Produzent von TV- und Kinoinhalten
weiterentwickelt.

Neben dem Vertriebsbiro in Minchen
verflgt RTV nun auch tber weitere
Buros in London und Sydney. Dabei
optimiert die Zusammenfiihrung der
Vertriebsorganisationen von RTV und
Energee in eine einheitliche, weltweit
agierende Vertriebsabteilung die inter-
nationale Martkposition deutlich.
Verstérkt wird diese Position durch die
Auswertung des umfangreichen und
wachsenden Programmstocks. Akquisi-
tionen bzw. Beteiligungen im Bereich
nationale und internationale Filmpro-

Aktienverlauf:

3. November 2000
Sept./Okt.
Sept./Okt.

03.01.2000
I Rrvatie [ Neuer Markt Index I NEmAX

duktionen stehen bevor. Damit wird
RTV seine Geschaftsfelder sukzessive
erweitern.

Ein weiterer strategischer Schwer-
punkt ist die Verstarkung der Internet-
aktivitaten: E-commerce, Web-TV sowie
die Entwicklung von Kinder- und Fami-
lienportalen stehen im Vordergrund.

Der Geschaftsbereich Internationales
Merchandising wird aufgebaut, wobei
die Character Fix & Foxi, Philipp sowie
das Moorhuhn im Vordergrund stehen.
Im Dezember findet in Sydney die
Premiere des Kinofilms Magic Pudding
statt. Davon werden fir das Geschafts-
jahr 2001 weitere Impulse erwartet.

Fir das laufende Jahr rechnet RTV mit
einem Umsatz von ca. 110 Mio. DM
und einem Ergebnis vor Steuern von
ca. 27 Mio. DM.

26.06.2000



